Peter B Sudholt freut sich aufs Jubiliumsjake Gefeert wind imallen Weion-
hissern. Im Uhrzelgersinn won shen rechts: Frindberg, Gelnhausen, Cotha,
Saalfeld u nd Fuickau. Der Tylinder stamarnf aus dem 2. [ahrhundert,

+Wir sehen uns aIs Nahversorger

Die Kaufhausgruppe Joh in Gelnhavsen feiert ihr 250-jihriges Bestehen und denkt miltelfristig an Expansion
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Das Jahr 2ot steht bed joh in Gelnhausen
gang im Zeichen des Jubiliums. 250 fah-
re Unternehmensgeschichie wollen gewiir-
digtwerden. Am Donnerstap wird so an allen
[oh-Standerten daz Jubilivm mit einem
Empfang und arschlieBender Shopping:
Might gefeiert. Rund moooo [oh-Kunden-
karteninhaber, die Lieferanten und ortliche
Prominenz sind eingeladen. Im. Jahresver-
lauf sollen 10 Prespekre mit einer Auflage
von e rund 235000 Stick vertel werden.
Gleichzeitig startet cine Cut-of-Home-Kame-
pagne, die neue Joh-Homepage wird frefge
schaltet und  Guerilla-Marketing-Aktionen
sind in Planung, Im sweiten Halkbjahr soll es
an alken Standerten ein Charity-Event geben,
und erst Anfang 2om soll mit einer grofien
Beier der Schlusspunkt gesetzt werden, MWir
wallen mit ungeren Aktionen zar Jubilium
auch unseren Kundenkrels erwetern”, sagl
Peter K. Sudholt, Geschaftsfishres van Jeh.
Das Unternehmen soll wachsen - auch mil
mehr Hiusern,

Seit oo st Sudholt bei der Kaufhausgrup
pe loh an Bord. Mit seinem Geschéiftspartner
Drr. Michael Nave und der permeinsamen Fir-
ma USP Deutschland GmbH ibermahm er
damals die inhabergefithrte Wareshausgrp-
pe. Die sofide Finanziening und die Aliein-
stellung der Kaufhiuser an ihren Standorten
gaben damals den Ausschlag, Sudbol glanb
an inhabergefiihrte Warenhduser und die [n-
nenstidte,  Meben Mode gehfiren eowa
Schreib- und  Sifwaren.  Heimlextilien
Sportartikel, Bicher und Drogericartikel
qum Sortiment, Wi sehen uns zls Nihver-
sarget, der den Lenten atwas hietst, damit gie
nickt inandere Stidie fahren”, sapen Sudholl
und Finanzchef Robert Bathe.

Um diesen Anspruch halten zu konoen,
hat er in den VETEITNREnEn [aliren die Wet-
chen new gestellt. Dabei schreckie er bei Sor
timent und Filkalen auch vor Gefen Einschnit-
ten micht zuriick. So trennte er sich im Herbst
aoah von den Technikabteilungen. Gegen
die Media Mirkre dieser Welt kommen wir
nicht an”, kommentierte Sudhal? damals
Im vergangenen Jahr wurden dann neben
dem ebenfalls suer Gruppe gehfirenden Kauf-
haus Claus Mede & Leben in Neuwied auch
die Joh-Filiale in Biodingen geschlossen,
Wihrend i Meuwled die Frequenz micht
mehr gestimmit hiitte, habe in Bidingen das
Konzept nicht mehr gepasst. .Da Budingen
direkt mwischer I’"rir.dbe‘:is und Celnhawsen
liegr, stirkt die SchlicBung diess beiden
Standere”, sagt Sudholt Io der ehemaligen
Joh-Filiale entstehl jeszt ein innerstidisches
Einkausizentrum mit einem  Hewe-Markt
{250 m®) als Ankermicter. . Das wird die -
dinger Innenstadt starken”, so Sadholt.
Unternchmeensweit hat Sudholt sudem Ver-
kaul und Einkaul gestirkt. Bereits 2007 star-
tete et ein 15o-Punkie-Programm fiir mehr
Service und Profil. Grundlage war eine Ana-

Iyse der Zielgruppen und eine Definition ih-
rer Bedirfnisse. Sukzessive soll fiir die Kun-
den das pussende Umfeld geschaffen wer-
den. Wir wollen uns auf die Bediirfnizse der
Kunden vor Ot noch stiicker sinstellen.”
Dras giltauch fiir den Einkaul, Die Sartimente
der verschiedenen Filialen sind auf rtliche
Gegebenhelten ausgerichrer. Unterschiede
gibe es vor aliern swischen Osk- und West-
Filialen. Einen zentralen Einkaufsoll es nicht
peben, doch trotzdem hat Sudbolt jezt fir
die einzelnen Sortimentshergiche Category
Munager prnannt. So kimmer sich Nina
Kristin Giir um Mode, Peter Lothenane ist fiir
Heimtextilien, Heinrich Bihler fir Wasche
und Claudia Dets Alr Accessoires zustindip.
Durch die Schaffung dieser Positionen walle
er vor ullern den Aulenauftritt rentralisieren
und den Einkauf verbessern, so Sudhslt. Die
Category Manager koordinieren die Bezie-
hungen zu den Lieferanten und sind deren
zentrale Ansprechpartner.

Gerade in Zeiten der Emblierung never
Vertriehswege wie Onlinehandel sei es sehr
wichtig, mit den Lieferanten aul Augenhihe
#u verhandeln. Beim Sortiment setet Sudholt
woiter auf Marken wie 5. Oliver, Tom Tailar,
Biba, Opus, Gerry Weber, Lerros, Olsen, Gar-
deur, Olyrp, Daniel Hechter, Tommy Hilfi-
por Tailored. Selected Homume, G-Star, Tally
Wedjl, Wrangler und Caneel active, Zudem st
Jeh der EK Blelefold, der Katog und Intersport
angeschlossen, Gleichzeitia ist Swedholt im-
mer auf der Suche nach newen, frischen Mar-
ken, L Der Anspruch der Kunden an unser
Sartiment ist hoch®, sagl Sudhaelt

et der Gestaltung der Flichen setzt er auch
aif Shop-in-Shops, .Man fuss dem Kunden
ein Signal geben, woer welche Marke findet”,
sapt der Geschafisfihrer. Allerdings habe
auch das Grenzen, Joh verstehe sich nicht als
Showroom der [ndusirie. Sowieso misste die
Zussmmenatbeit zwizchen Handel und Lie-
feranten gerade in dicsen Zelfen diberdacht
werden.  Die angebotene Kalkulaton relcht
oft nicht, Wir miissen uns Gedanken ma-
chen, wic die Ertrage entling der Wertschap-
funigskette snders verteilt weeden®, sagt Sud-
halt

Gedonken macht er sich gerade Im Jubili-
umsjahr auch wher die Zukunft von Jok,
Langfristig sei das Unternehmen mit seinen
sechs Hiusemn an finf Standorten zu klein,
W0 tnserer jetzigen Form werden wir irgend-
winn keine Dageinsberechtigung mehr ha-
ben*, sagt Sudholt. Er hiilt die Augen nach
peeigneten Objekton offen. Ein innerstidti-
sches und inhabergeflifirtes Warenhaus -
das soll es in jedem Fall sein. Neben einer
Expansion stehen auch Umbau und Erweite-
rung auf der Apenda. Allerdings fribestens
im nlichsten Jahr aame soll exsteinmal krilfig
pefeiort werdern, =2

AZITA FRELTEL

250 JAHRE JOH

SIE PEC

Teatiliirtschadt 11

mo

9



